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Resumo

A importancia da cultura decorre do fato de sersetor produtor de riqueza material, responsavel pel
formacdo da identidade dos individuos e dos po@srescente interesse pela tematica deve-se a
UNESCO e a outras organizacdes internacionais @uededicando atencao a producao de conhecimento
sobre as especificidades e potencialidades dadaatas, dentro de um contexto mundial e de evolugéo
dos modos de producéo, distribuicdo, consumo eutantas dos produtos culturais. O ramo da ciéncia
econdmica definido como Economia da Cultura, cansie em um instrumental analitico para resolver
guestdes ligadas aos efeitos econdmicos da cugtbe a economia. O estudo das relagdes entre as
atividades culturais de uma regido e as produtigagam reflexos sobre como emprego, geracéo de
salérios, lucros, prestagéo de servigos e prodigedens. Utilizando-se de revisdo de dados sedosdar

0 objetivo deste trabalho é apresentar os efeitesogsetor cultural proporcionou sobre algumasvais
sdcio-econdmicas no Brasil no periodo posterior awss de 1990. Concluiu-se que, além de ser um
conjunto amplo de atividades, mostra uma evolugdoehpregos e as maiores remuneragbes se
concentram em artes e cultura de elite, embora aiaria receba entre 0,5 a dois salarios minimos,
empresas de pequeno porte e uma balanga cometifalpouco expressiva frente os demais produtos.

Palavras-chave:Economia da Cultura, Brasil, Desenvolvimento Ecoicdm

Abstract

The importance of culture derives from the factbefing a productive sector of material wealth,
responsible for the formation of the identity oflividuals and peoples. The growing interest inahea
due to UNESCO and other international organizatibase devoted attention to the production of
knowledge about the characteristics and potentiivises within a global context and trends in the
production, distribution, consumption and changesuiltural products. The branch of economics deffine
as the Economy of Culture, is on an analytical tootesolve issues related to the economic effetts
culture on the economy. The study of relations betwthe cultural activities of a region and the
production, generate reflections about employmestetption, wages, profits, services and goods
production. Using a review of secondary data, thel gs to present the effects of the cultural secto
brought about some socio-economic situation in Biazthe period after the 1990s. It was concluded
that, besides being a wide range of activities,wsh@an increase of jobs and higher salaries are
concentrated in the arts and high culture, thougktrearn between 0.5 to two times the minimum wage,
small businesses and a trade balance so commod ahi@ other products.
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Introducgéo

A relacdo entre a economia e a cultura comecou axgdorada de forma mais
consistente nos anos de 1960. A época buscavemagustificativa cientifica e com
bases racionais que justificasse a manutencao edossos destinados, sobretudo, as
instituicbes culturais, mostrando de forma tangivedl e mensurdvel que os recursos
repassados a cultura eram perfeitamente clas®ikc&omo investimento. Para tal era
necessario justificar estas atividades, a medida, g@uavolvendo recursos para ser
produzida e geradora de resultados, afetaria epe@anO primeiro trabalho nesta area
a satisfazer esta demanda foi desenvolvido por\Kitigan Baumol e Willian Bowen,
em 1965, intitulado Artes performéticas: o dilenwr@mico Performing arts. the
economic dilemma)®, pois embora os custos fossem maiores e a prathdiy do setor
menor, as despesas e subsidios se justificariaos palpactos que causariam na
demanda por mao de obra.

A proposta da economia da cultura € avaliar ess@éoefmultiplicador das
atividades culturais na economia, ou seja, 0 ingpagte essas relacdes produtivas
geram, comparado ao que custou.

No Brasil, os principais incentivos financeiros altura sédo efetivados por
intermédio da Lei Rouanet e Lei do Audiovisualada para se tornarem elos entre o
setor privado e a cultura, pois permitem que asresag recebam apoio do Governo,
para transformar acfes culturais em industriasuraidt capazes de gerar insumos
econdmicos.

Este trabalho tem por objetivo apresentar, breveames conceitos que envolvem
as relagdes entre a economia e a cultura, bem cwhoadores socioecondmicos que as

diferentes atividades culturais provocam em uméadade.

1 Cultura e Economia: Conceito e Importancia Ecodmica

As atividades culturais dentro da sociedade convedmga ganham cada vez

mais importancia, impactando diretamente na ecca@m geral, ao gerar empregos e

! Tal obra n&o foi traduzida para o portugués.



renda, producédo e demanda, promovendo arrecada;ampbstos e incremento no
Produto Interno Bruto (PIB)

A importancia da cultura decorre do fato de sersetor produtor de riqueza
material, responsavel pela formagédo da identidam iddividuos e dos povos. O
crescente interesse pela tematica deve-se ao nuoer@aises e organizacdes
internacionais que vém dedicando atencdo a prodded@onhecimento sobre as
especificidades e potencialidades das atividadetadu indiretamente relacionadas a
cultura, dentro de um contexto mundial e de evaudas modos de produgéo,
distribuicdo, consumo e de mudancas dos produtasais.

O ramo da ciéncia economica definido como EconafaigCultura, constitui-se
em um instrumental analitico para resolver quedigadas aos efeitos econémicos da
atividade cultural.

De acordo com Reis (2003y&lacéo entre cultura e economia é muito mais antig
do que possa parecer. Esses dois conceitos foragosura partir do século XX,
denominada de Economia Criativ&®orém, j4 em 1946, a Franca e os Estados Unidos
fizeram um acordo pdés-guerra que trocava recursosomicos, isto é, perddo de
dividas francesas e novos empréstimos bancarigscuydtura como a abertura dos
cinemas franceses aos filmes norte-americanos.rtk gda década de 1950 até os dias
atuais a economia criativa s evoluiu, vindo amear uma das maiores fontes de
comércio internacional.

Schumpetér na década de 1950 ja entendia que a relacdo eoctreomia e
criatividade era relevante (apud VALIATI e FLORIS3007, p. 15):

[...] em sua teorfarelacionou a inovacdo com o desenvolvimento ecarrhlesse caso, a
criatividade do artista, como inovacéo no procgssdutivo, € a fonte geradora de riqueza
e 0 motor que faz com que ele se movimente emadira@stagios mais desenvolvidos.

2 O Produto Interno Bruto (PIB): “Refere-se ao vadmregado de todos os bens e servicos finais
produzidos dentro do territorio econdmico de umspaidependentemente da nacionalidade dos
proprietarios das unidades produtoras desses bepsvigos. Exclui as transagfes intermediarias, é
medido a precos de mercado” (SANDRONI, 1999, p).459

% Economia criativa compreende as atividades quiersgamentam na criatividade humana, trazem a
cultura em sua esséncia e acenam com a geracéqudea e empregos. De modo geral, envolve as
artes e tradigbes, as inddstrias culturais e ume dé setores que se inspiram em cultura para gera
produtos funcionais, como arquitetura, matigign, propaganda e jogos (REIS, 2007).

* SCHUMPETER, Joseph. A Teoria do DesenvolvimentonBmico: uma investigagio sobre lucros,
capital, crédito, juro e o ciclo econdmico. Saol&adbril Cultural, 1982 (Colecdo Os Economistas).

® Em sua teoria, Joseph Schumpeter (1982) tentalatue extrema importancia que as inovagdes geram
no desenvolvimento econdmico, criando um ndopm no sistema, fazendo com que esse se
movimente para um nivel mais elevado (VALIATI e RRISSI, 2007, p. 15).



Conforme Reis (2007), Ana Willan Baumol e WilliaBowen, em 1965
publicaram um estudo que lhes valeu a alcunhaet®imores da economia da cultura —
Artes performéticas: o dilema econémi@orming arts: the economic dilenma)® em
1969 — em que os autores defenderam o subsidiotés @elo fato destas serem
atividades que utilizam o trabalho de modo intems&o contrario de outros setores,
nos quais o emprego intensivo da tecnologia gerdiagde produtividade e uma
consequente reducdo nos custos, as companhiaggtiagcdes culturais teriam seus
custos relativos progressivamente mais elevados, segustificariam pelos impactos
gue causariam na demanda por mao de obra.

A busca da mensuragdo do impacto da cultura naoeganpode ocorrer por
intermédio dos efeitos que os investimentos emurkaltapresentam e deve ser
considerada em conjunto com toda a variedade defibErs que esta oferece a regido.

Ha duas formas de cultura: a da producdo cultuegkrnal contida em livros,
filmes, artesanatos e outros, e aquela que idemtifm grupo de pessoas com valores
compartilhados como, por exemplo, times de futatetjonalidades, entre outros.

A cultura interage em uma série de setores quegi@nma existéncia humana,
tais como: o turismo, a economia, a sociedade,io ambiente, e outros.

Mais recentemente a cultura passou a ser consal@@u maior énfase como
uma ferramenta para o desenvolvimento sOcio-ecamdds um pais uma vez que eleva
a economia de uma regido. O entendimento dessdédquesm se firmando como um
desafio, pois engloba os conceitos de: indUstrédiea € de economia criativa.

O conceito de economia criativa teve sua origewialmente no ano de 1994, na
Austrdlia, e ganhou importancia quando, em 199&ntdo primeiro-ministro britanico
Tony Blair, preocupado com as perspectivas ecorgamige seu pais no cenario
competitivo mundial, diante de um quadro de decadémanufatureira, identificou
treze setores que poderiam reerguer a economi@naciA eles deu o nome de
indUstrias criativas.

No Brasil, a discussédo sobre economia criativa irgeé em abril de 2005, com a
realizacdo do Férum Internacional de Industriasit@ds, em Salvador. Em novembro
de 2006 a questdo ressurgiu com a inclusdo de utulm@specificamente voltado a
economia criativa, no Férum Cultural Mundial reatip do Rio de Janeiro.

® Tal obra n&o foi traduzida para o portugués.



Os critérios utilizados pelo Instituto de Econoi@idativa no Brasil (IECB), para
definir as atividades orientadas pelo conceitotigdavdo além do modelo britanico.
Para IECB, o que caracteriza uma empresa criatavauéa capacidade de se organizar
de maneira a inovar, ou seja, o0 modo como deseshpracessos, o modelo de

negdcios, como desenvolve os talentos.

1.10 Conceito de cultura e o impacto da cultura na ecomia

Para Rounét(apud BARACHO; REIS, 2008, p. 79):

A definicdo de cultura é inumeravel e muitas vemesturam pontos de vista sociais,
estéticos, econdmicos e politicos. Visto que ostaroos precisos nao se impdem
espontaneamente, as escolhas devem ser efetudidagle permitir uma organizacdo da
informacao econdmica do setor.

A cultura deve ser compreendida como todas as foxdBaexpressao artistica e
todo o patrimbénio material e simbodlico da sociedagte que forma a memoéria e a

identidade de um povo.

Faria (2000, p. 19) argumenta que:

Cultura é, fundamentalmente, desenvolvimento humemrtstrucéo de valores da paz e da
solidariedade, modos de vida culturalmente sausldraaginério rico e eivado de utopias
possiveis e impossiveis, geracdo de emprego e reuelavalorize raizes e escolhas,
identidades abertas e novas tendéncias, poéticasdeundo novo. Enfim, é também um
espetaculo que celebra a comunidade humana e edasap sombrio mundo dos negécios.

Silva (2007a, p. 191) corrobora com Faria (2000¢itar como caracteristicas da

cultura:

- Uma atividade econdmica que ndo depende de mc@sgotaveis, ndo polui o meio
ambiente e utiliza como insumo basico a criacddon®eacado. - Uma atividade econémica
gue desenvolve produtos com alto valor agregadwerdrador de méo-de-obra e geradora
de ocupacéo em todos os niveis profissionais, parade maior arrecadacéo de tributos e
investimentos em infra-estrutura e desenvolvimentdJma atividade que vincula o
desenvolvimento econdmico ao desenvolvimento soséh pelo potencial inclusivo que
abarca, seja pelo aprimoramento humano inerenteodugfio e a fruicdo cultural. -
Atividade reconhecida em vérios paises, como unor sestratégico e vetor de
desenvolvimento sustentavel.

" ROUNET, Francois. L'approche économique de la culture: esquisse d’um bilan. Culture et
Recherche, n. 68, Paris: [s. ed.], 1998.



A cultura e as artes movimentam parte da economialial. Segundo Reis (2003,
p. 51):

As relagBes entre economia e cultura sdo revestidagrandes polémicas no mundo
académico. Para alguns, se a cultura for compréeridi] como o0 que d& a um povo sua
distingéo (valores, habitos, atitudes, criacdeg¢@omia seria parte da propria cultura. O
gue nos interessa aqui, porém, é a forma commpadtural impulsiona a economia de um
determinado local ou sociedade. Toda e qualquéadatie que se desenrola dentro de uma
regido, envolvendo recursos para ser produzidaamde um resultado, afeta a economia. A
proposta da economia da cultura é justamente avelse efeito multiplicador das
atividades culturais, ou seja, o impacto que essestimento gera, comparado ao que
custou.

A relagdo entre economia e cultura constitui-seuaminstrumento analitico, para
resolver questdes ligadas aos efeitos econémicaiddade cultural, como aquelas
relacionadas a geracdo de emprego e renda, alérerdaxias fiscais que envolvem o
setor.

Ainda conforme Reis (2007, p. 53):

O Estado tem um papel midltiplo, que exige vontaoléiga, qualificacéo institucional e
recursos. Nao se trata de reabilitar o Estado poodie cultura, ou o Estado dirigista. Ao
contrario. Parte-se do principio de que o Estaddepe deve estimular um ambiente
favoravel ao desenvolvimento de empresas e crigdpega que 0 mercado possa ampliar-
se e realizar seu potencial, ndo apenas de autmtalslidade, mas de ganhos sociais
[emprego, renda, inclusdo sdo consumo de bensais]tu

O Estado tem como um dos seus objetivos o fortatatio da economia da
cultura, seja no desenvolvimento de regides comenowml cultural, seja no
planejamento das acfes, na articulagdo dos agecwesmicos e criativos, na relagcao
dos interesses dos agentes econdémicos e dos sa&eréa sociedade, assim como na
fiscalizacéo das atividades.

A economia é a ciéncia que estuda a administragiaedursos escassos,
necessarios para o desenvolvimento de uma socieBagertanto, uma das dimensées
da cultura. E a economia da cultura por sua vezpsstitui um campo da economia,
em que a expressao serve para definir este campo.

A cultura da economia estuda, essencialmente, laéndia dos valores, das
crengas e dos habitos culturais de uma sociedadei@sirelacdes econdmicas.

Conforme Baracho e Reis (2008, p.130): “[...] dotpode vista da economia, a
expressao "cultura da economia" identifica o caude atividades econdmicas

relacionadas a cultura”.



Para executar as atividades culturais realizamispéndios, como locacéao,
restauragcdo ou construgcdo de imoéveis, compra dépaegeantos, contratacdo de
servigos, entre outros. Ao estimular o turismostxn os gastos de consumo de bens e
servigos pelo publico visitante. Esses dispéndéos aim efeito multiplicador sobre a
renda e empregos gerados.

Conforme Brant (2002), uma na¢do desenvolvida, mcependente, poderosa €,
antes de tudo, uma nacao culturalmente pujante, fodm identidade cultural. Desta
forma, a cultura configura-se como uma das movedata desenvolvimento

sustentavel.

1.2 A Importancia da economia da cultura

A economia da cultura dedica-se aos produtos &ssrgue tém valor econdémico
e valor cultural. Como valor econdmico pode-ser @fguilo que as industrias culturais
utilizam como matéria-prima (artesanato, artesarsslartes cénicas, musica e outros)
na geracdo de produtos (livros, discos, flmexdudfias e outros) e os equipamentos
culturais onde sao apresentados como: teatrosnasjemuseus, galerias de arte, entre
outros.

Reis (2003, p. 36) a economia da cultura:

[...] abarca setores ndo ligados & cultura [comenpes industriais e tecnoldgicas]. As
Inddstrias Culturais incluem moda, musica, audimlisdesign, web, sdtware, fotografia,
atividades culturais nas areas de teatro, musees, plasticas, dancasjows, e eventos
relacionados ao lazer.

As industrias culturais, do ponto de vista da calturatam do conjunto de
atividades culturais com impacto econémico. Podmdeir, neste conjunto, qualquer
pratica cultural que, direta ou indiretamente, gexer econémico. Além do valor, a
cultura apresenta-se como um recurso ilimitadorda sociedade, sendo um conceito
ainda pouco explorado.

Reis (2003, p. 53) define como industrias criativgs.] as que utilizam a
criatividade individual para gerar direitos de pregade intelectual e, em decorréncia,
riquezas e empregos”. A autora observa que a définabarca setores ndo ligados a

cultura, tais como as patentes industriais e aml@gicas.



O valor econébmico de um museu pode ser represep@deeu faturamento ou
orcamento, acrescentado do impacto que gera n@m&@ile uma regidao. Como valor
cultural apresenta uma multiplicidade de fatoresma valor estético, social, de
existéncia, espiritual, politico e historico.

As atividades culturais como artesanato, festivaggstronomia, shows,
espetaculos, cinema e outras empresas culturai®gam um impacto econdémico
positivo para a localidade.

Para o Ministério da Cultura (2008, p. 220) a ecsiaada cultura:

[...] € um o setor que cresce, gera renda, exporimprega. Trata-se de um feito
quantitativo e qualitativo. E ainda o setor queastp positivamente, sobre outros setores
igualmente vitais. Gera valor adicionado. Estd &dseno uso de recursos inesgotaveis
[como criatividade] e consome, cada vez menosysesinaturais esgotaveis. Apresenta um
uso intenso de inovagdes de impacto ao desenvattinue novas tecnologias. Finalmente,
seus produtos geram bem-estar, estimulam a formdg&aocapital humano e reforgam
vinculos sociais e identidade.

A economia da cultura € um setor que cresce, gardar exporta e emprega,
produz maior valor adicionado, fundamentado nazatiio de recursos inesgotaveis
como é o caso da criatividade e consome menossEcnaturais esgotaveis.

Em sintese, a economia da cultura analisa comorearproducdo cultural
focalizando a cadeia produtiva e a qualidade dodypos; indica caminhos para uma
melhor distribuicdo dessa producdo, analisa pedé quem demanda e,
consequentemente, consome produtos e servicosaisitalém de estudar o impacto de
um determinado setor cultural na renda e no niz@rdprego.

Os produtores dessa riqueza cultural comprovam tgagicoes, produtos e
servigos culturais criam oportunidades de rendarang auto-estima para quem produz
e reconhecimento da propria identidade culturalgdem consome e, com isso,
proporciona a esses produtores e demais profissiosmavolvidos, de todos os
segmentos da cultura, a possibilidade de viveritaque querem: sua arte, sua cultura.

Resumindo, aconomia da cultura ganha relevancia, na medida em que pode
servir como propulsor da viabilizacdo da economai@riacao e da industria da cultura,
fazendo com que possa tornar eficaz a logica pradde geracdo de renda e emprego.
O préximo capitulo enfatiza a importancia do meocdd trabalho do setor cultural no
Brasil a partir da década de 1990.



2 Cultura no Brasil: Aspectos Econdmicos, Sociais

As atividades culturais na economia brasileiraisenduem de outros setores
econdmicos, por favorecer a inclusdo social e elavauto-estima. Contribui para
ampliar a oferta de trabalho para a populacdo deomeivel de escolaridade e baixo
poder aquisitivo. Quando comparado a outros seam@3omicos possui a vantagem de

proporcionar mais emprego por valor investido erreis financeiros mais elevados.

2.1 O Mercado de trabalho do setor cultural no Bra$a partir dos anos de 1990

O mercado de trabalho € definido como: Uma possigéhicdo de mercado de
trabalho € o intercambio cotidiano de capacidadmyiiva entre trabalhadores e
empresas, que, juntamente com suas instituicbesaral recursos e renda entre si.
Machado et al. (2010)

O mercado de trabalho se processa de forma quaballio é a mercadoria e o

preco do trabalho é representado pelo salario.r&@mlhadores sdo os ofertantes de
trabalho e os capitalistas os demandantes.

Na Pesquisa Nacional de Avaliacdo do Impacto Ecaswda Cultura, realizado
por encomenda do Ministério da Cultura & Fundagim FPinheiro, com dados do
periodo compreendido entre 1995 a 1998, revelouaquétura respondia por 1,0% do
PIB em 1997.

Dada as mudancas ocorridas ou consolidadas a gartiécada de 1990, tanto no
setor cultural composto pela criacdo de leis deentico, realizacdo crescente de
projetos culturais, maior parceria entre empresasr@iro setor, quanto no campo
econdmico através da abertura da economia, mudam;gerfil de investimentos e
globalizac&o, ficou constatado pela Fundacéo Jadteeiro que para cada milhdo de
reais aplicados no Brasil, na area cultural, eramadps 160 postos de trabalho diretos e
indiretos. Nos quatro anos, periodo compreendideoe el995 a 1998, apenas com a
aplicacé@o das leis de incentivo a cultura, foramestidos cerca de um bilh&o de reais
em atividades culturais e gerados 160 mil empregos.



A Tabela 1 mostra o nimero de ocupac¢fes no seliraly a sua distribuicdo
entre 0os segmentos e a participacdo relativa da oad no conjunto, no periodo
compreendido entre 1992 a 2001. As tabelas 1, Z2giStram as informacdes prestadas
pelos consumidores, em nivel de domicilio, paraesgpisa do PNAD — Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios, realizada g8GE. O PNAD informa os dados
na oOtica do consumidor segundo as NomenclaturaSBda — Classificagdo Brasileira

de Ocupacgoes.

Tabela 1 -
Numero de ocupacdes no mercado de trabalho culturab Brasil
no periodo entre 1992 a 2001

Areal/Ano 1992 1993 1995 1996 1997 1998 1999 2001

1 Comunicagao 529.001 474.006 566.183 556.431 576.880 601.918 632.936 632.463
de massas

2 Sistemas
restritos de 64.882 65.582 90.091 81.631 87.321 104.241 101.550 158.368
informagao

3:;?;2 e cultura 317.528 330.965 351.944 307.185 335.773 332.165 327.578 388.972
4 Patrimonio e 349.028 361.715 332.030 314.295 270.673 288.949 327.332 395.483
cultura popular

5 Espetaculo vivo

e atividades 135.227 139.351 154.377 175.492 184.642 213.406 202.459 226.766
artisticas

6 Educacédo 1.869.815 1.981.072 2.067.560 2.090.889 2.107.324 2.228.535 2.271.523 2.430.232
7 Esporte 72.818 83.326 105.361 108.059 120.224 125.551 124.150 128.426
Total do

mercado de

trabalho 3.339.199 3.437.017 3.667.546  3.633.982 3.682.837 3.894.765 3.987.528  4.360.710
cultural

Total geral do

Mercado de

Trabalho 65.395.491 66.569.757 69.628.608 68.040.206 69.331.507 69.963.113 71.676.219 75.458.172
Brasileiro

Participacdo do
mercado da

51 52 53 53 53 5,6 5,6 5,8
cultura no total
Participacdo.da
cultura sem
considerar a 2,2 2,2 2,3 2,3 2,3 2,4 2,4 2,6
educacgao

Fonte: Silva (2007a, p. 85)
Fonte dos Dados Brutos: IBGE/Microdados do PNAD 199a 2001.

O mercado cultural possuia 3 milhdes e 339 mil acdps, em 1992, nimero que
aumentou para mais de 4 milhdes e 300 mil em 2BAduanto o total do mercado de
trabalho aumentou em 30,6% o emprego total aumesod5,4%. Quanto aos dados



da tabela 1 ainda pode-se considerar que o awiaiura rubrica educagédo como parte

do setor cultural. De acordo com a RAIS, conforraese-a posteriormente, estes sao

distintos.

A Figura 1 apresenta o comportamento da evolugcdendicado cultural por

segmentos.
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Figura 1 - Evolucdo do mercado de trabalho culturapor segmento, 1992 a 2001

Fonte: Silva (2007b, p.86)

Pode-se visualizar na Figura 1 que, embora com gsooscilagdes, todos os

segmentos apresentaram um ligeiro aumento das @egpa@&m termos absolutos. A

composicao do setor cultural variou no periodo, ndashouve nenhuma tendéncia para

0 crescimento ou redugdo significativos de um segoneelativamente a outro. As

variagcdes na participacdo dos segmentos fizerasers#eo de uma margem pequena.

A Tabela 2 mostra o rendimento médio em R$, pomsetp, no periodo

compreendido entre 1992 a 2001.



Tabela 2 —
Rendimento médio do mercado de trabalho cultural, Basil - 1991 a 2001

(Em R$)
) Variagéo de
_Area/ - 1992 1993 1995 1996 1997 1998 1999 2001 2001~em
Rendimento Médio Relacéo a
1992

1. Comunicacéo de 466,94 459,26 596,24 647,54 626,66 610,66 587,70 56501 121
massas

2. Sistemas restritos de | o0 29 1 07816 136084 121858 1.35616 127243 117038 99770 091
Informacgéo
gl.it,zrteseculturade 853,99 1.004,93 1.304,07 1.298,18 1.387,07 1.370,91 1.31573 1.181,40 138
4. Patimonio e cultura 07 5, 58408 38618 442,06 46362 41691 39282 390,35 1,36
popular

5. Espetaculo vivo e 382,12 841,58 1000,80 1.044,42 97527 866,09 99444 79465 1,16
atividades Artisticas

6. Educacéo 573,12 605,68 773,76 818,18 84549 923,51 874,99 888,17 1,55

7. Esporte 600,47 702,23 938,64 1.090,18 929,31 1.090,65 915,54 836,63 1,39

Total do mercado de 567,76 610,70 789,52 826,87 853,00 886,75 840,47 819,50 1,44
trabalho cultural
('i’t'ﬁtf;?" detrabalhondo 0940 44516 57478 59890 592,80 59022 546,04 557,11 1,36

Mercado 417,53 453,71 586,08 611,03 606,60 606,71 562,40 572,19 1,37
de trabalho total

Fonte: Silva (2007b, p. 89)
Fonte dos Dados Brutos: IBGE/Microdados do PNAD 19a 2001.

Verifica-se na Tabela 2 que alguns segmentos tivevariagbes de renda
inferiores ao mercado de trabalho, como um todxemplo de comunicacdo de massas
com 1,01%, dos sistemas restritos de informgin 0,9%, patriménio e cultura
popular com 1,36% e espetaculo vivo e atividadestiaas em 1,16%.

No entanto, o rendimento médio do setor culturadador do que o conjunto do
mercado de trabalho em, aproximadamente 30% e spersgmento patrimonio e
cultura popular é caracterizado, no periodo, podireento médio inferior ao do
mercado de trabalho geral de aproximadamente 30%®més ocupacgbes melhor
remuneradas, em média, no setor cultural sdo areditivas aos sistemas restritos de
informacdes, de artes e cultura de elites e, fiaatm de espetaculos vivos e atividades

artisticas.

® Sistemas restritos de informacéo e comunicacao, destinados a quem toma decisdes (satélites,
fax, telefones celulares e redes de informacédo por computadores), segundo classificacdo
adotada pelo Ministério da Cultura.



Como escreve Reis (2007, p. 95):

[...] de pouco adianta estimular o crescimentoaderss geradores de montantes siderais de
direitos de propriedade intelectual, se a criac@ssa riqueza produzida nédo for
acompanhada de uma melhor distribuicdo de rendapigmda pela inclusdo
socioecondmica de descartar os beneficios simisofiecndamentais [...] valorizagdo da
diversidade, reforco da identidade nacional.

A tabela 3 apresenta o numero de pessoas ocupadafaipa de salarios,
relacionados ao setor cultural. No periodo conaitehouve um acréscimo de 128,3%
em termos de pessoal ocupado, sendo que a faisaremesentativa € a de até dois
salérios enquanto a de mais de 20 minimos dimiemn-12,8%). A tabela 4 tem como

fonte a Relagdo Anual de InformagBes Sociais (RAt&kclaracdo que as empresas

prestam ao Ministério do Trabalho e Emprego, mi&t# pelo Decreto n® 76.900, de

23/12/75. A RAIS mostra os dados pela 6tica daafempresas.

A figura 2 exp0e os dados sobre o nimero de pessoasvpl salarial, no periodo

de 1998 a 2008..
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Figura 2 - NUumero de Pessoas, por faixa de Rendaiyrl de salario), relacionados a

cultura — Brasil - 1998 a 2008
Fonte: RAIS, 2009




2.2 Efeitos multiplicadores das atividades culturig na economia brasileira em anos
selecionados

Para evidenciar o efeito multiplicador das ativEgdculturais é necessario

descrever o0 seu conceito:

O efeito multiplicador é a capacidade que a atdléddem de estender, direta e
indiretamente, os beneficios econémicos advindenttada de divisas, gerando empregos,
impostos, originando uma rede de servicos das weidas areas gque movimentam
recursos materiais e humanos, além do aspectd dedigande importancia, pois possibilita
a expansao do ser humano, através de realizac@egydeios, associando a pratica de lazer
e & qualidade de vida (CASEMIRO, 20p&).

Conforme informacgdes do Ministério da Cultura (2008139),

[...] em 1985, a participacdo no PIB total geradtap atividades [culturais] foi de 1,0%.
Assim, considerando essa participacao o conjuntatigizglades relacionadas a cultura no
Brasil perfaz cerca de 6,5 bilhdes em 1997; 13(Hbs em 2002. Hoje, vinte e dois anos
depois da estrutura inicial pesquisada e desemleglvinetodolégica e empiricamente,
mesmo que nenhuma modificagdo metodoldgica em teda@strutura da Matriz Insumo-
Produto tenha sido objeto de estudos e pesquigasas considerando as taxas médias de
crescimento anual dos investimentos publicos eadds ocorridos no periodo 2002/2005
pode-se chegar a uma estimativa de que o PIB daur@ulepresenta 1,18% do PIB
atingindo em 2005, aproximadamente, R$ 21,8 bilhdes

Segundo a UNESCO@apud REIS, 2007) as atividades econdmicas darauij
representavam em 1990 aproximadamente 4% do PIBpdises da OCDE Esta
participacdo oscilava entre 1% a 3% nos paises esangdolvimento. No Brasil, 0
estudo disponivel, realizado pela Fundacao JodwelPi na segunda metade da década
de 1990, estimava em 0,8% a fatia da cultura nodelBais.

De acordo com o IBGE (2008) a receita liquida mavitada pela area cultural foi
de 156 bilhdes que representava 7,9% da receit@diqotal, correspondente a 3,7
milhdes trabalhando na area cultural em 2003.

A Figura 3 ilustra a participacao proporcional deados selecionados e regioes,
em relacdo aos incentivos culturais e ao PIB, mmge de 2002 a 2005, em percentual.

9 Organizacéo das Nacdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO).
10 Organizacgéo para a Cooperacgéo e o Desenvolvimento Econdmico (OCDE).
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Figura 3 - Participacao de estados selecionadosegides nos incentivos culturais e

no PIB (%)
Fonte: Silva (2007a, p. 215).

Verifica-se na Figura 3, que ao se relacionar osntivos culturais com o PIB,
apenas em dois estados — Sao Paulo e Rio de Janar@roporgdo de recursos
incentivados é maior que a proporcao da particpagaPIB estadual no PIB total. Ou
seja, 0s empresarios sdo mais sensiveis ao usincaE#ivos fiscais. Nos demais
estados ha uma dificuldade de acesso dos agertesaisuas empresas ou dessas as

informacdes necessarias ao uso dos mecanismositisjgono Pais.

Em 2002, os dispéndios culturais atingiram R$ Bill#Hes, aproximadamente 3%
do total de gastos das familias e 2,4% do PIB.dAspesas com bens culturais
relacionados as praticas domiciliares foram predanies. Praticamente 85% dos
gastos com cultura se referem as praticas reafizaeliatro do domicilio, ou seja, com
televisao, video, musica e leitura (IBGE, 2008).

Segundo Silva (2007b, p. 26-27) realizada no perém2002 a 2003:

As despesas fora de casa representam 17,8% epnetisminam as atividades de lazer
relacionadas a atividades artisticas. As despesaslé casa compreendem desde as préticas
mais culturais (teatroshows, circo, cinema, museus, etc.) aquelas mais detiiento
(lazer, z6o, discoteca, etc.). As 27 primeirasesgntam 10,5% e, as segundas, 7,3% dos
dispéndios culturais. Ambas representam R$ 5,&&#h17,8% dos dispéndios totais com
cultura. Em termos de montantes, o cinema repre@% dos gastos com saidas, seguindo
a freqiiéncia a espetaculos artisticos com 38%. Arabgraticas, que podemos associar as
artes ftradicionais, ultrapassam os 40% destinadasuteas saidas. Esses trés itens
representam 3,8% (cinema), 6,7% (espetaculos e)aete7,3% (outras saidas) dos



dispéndios totais das familias. Os dispéndios @&atrd representam propor¢do maior que a
do cinema, ou seja, 4% dos dispéndios culturaigasialias (R$ 1,2 bilhdes).

Em termos de namero de empresas por porte, a Figugpde os dados do
periodo de 1998 a 2008 para o Brasil.

Ha um predominio, durante todo o periodo, de Mitqmesas enquanto o
somatério das demais categorias corresponde asaden20,3% em média do total no
periodo. Também se verifica que houve um crescimele 96,8% do numero de

empresas entre 1998 e 2008.
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Fonte: RAIS, 2009

Quanto ao comércio exterior brasileiro tem-se nestdodo um aumento das
exportacdes brasileiras, até o ano de 2006 quardsapa reduzir-se, devido a
valorizagdo do real em relacdo ao dolar. Entrerogipais produtos exportados pelo
pais estdo: os agropecudrios, os minerais entresoltlo que se referem aos bens
culturais, mais especificamente, a figura 5 mossta participacdo. Entre os principais
produtos exportados estdo: Outros livros, brochermspressos semelhantes; Quadros,
pinturas e desenhos, feitos a mao; Artigos e eqép#os p/cultura fisica, ginastica,
etc...; Outros jornais e publicagbes periddicaprassos; Outros impressos, com um
valor de aproximadamente de 37,8% a 49%
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No que se refere ao saldo da balanca comercialeds twulturais, a Figura 6
apresenta esta evolugdo no periodo de 1998 a EB@filanto no final da década de
1990, nossas importacoes de bens culturais estavanentradas em: Outros livros,
brochuras e impressos semelhantes; Outros jorrmaibleacdes periddicas, impressos;
Dicionarios e enciclopédias, mesmo em fasciculas;d3séis/balangos/outras diversbes
p/parques, circos, etc...; Brinquedos c/enchimed# figura animal ou nao-humana
(56,7%) ao termino de 2008 importdvamos: Outrosodiy brochuras e impressos
semelhantes; Outros brinquedos de qualquer tipgp®brinquedos representacdes de
animais e criaturas ndo-humanas; Outros bonecemnmvestidos; Artigos para festas
de Natal; Outros brinquedos com motores elétricms §1,1%. Desta forma percebe-se
que houve uma substituicdo de produtos de comiuiocpassando para produtos de
menor valor agregado, importados da China.
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Fonte: MDIC, 2009

Consideracdes Finais

Sendo a cultura compreendida como todas as formaspatessao artistica e todo
o patrimbnio material e simbdlico da sociedadecdaljunto € essencial para a memoria
e a identidade do pais.

A cultura ndo é apenas algo que da prazer, quetémro ser humano, mas
também €& o meio de construgdo de valores, idemtidd@m que os individuos e a
sociedade podem usufruir de uma existéncia inteéamnoral e afetiva, na medida em
gue as atividades culturais estimulam a imaginag&uto-estima, a sensibilidade e as
capacidades criticas e criativas.

Outra dimenséo da cultura, pela qual toda a sod#eda beneficia, é a econdmica.
As atividades culturais como artesanato, festivgéstronomia,shows, espetaculos,
cinema, entre outras, promovem um impacto econdpuosiivo para a localidade onde
sdo realizadas. Para executar as atividades dsléngecessario agdes, como: ser uma
atividade juridica, contratar mao de obra, realiigpéndios, como locagéo, restauragéo
ou construgcdo de iméveis, compra de equipamentm¥yatacdo de servicos, entre
outros.



Além disso, a cultura também esta associada alatigs como o lazer, o turismo,
0 setor externo, e nessas situacdes, sempre exggegastos de consumo seja de
souvenirs, pelo publico visitante ou a necessidade de reaebeisitantes, oferecendo
oportunidades culturais para divulgar os costurdasgas, entre outros. Todos esses
dispéndios tém um efeito multiplicador sobre a eeedconsequentemente, sdo gerados
empregos. Assim, a cultura também se configura coma importante forma de
inclusdo social e cultural de diferentes setoreseg@mentos da sociedade, amenizando
assim, o desemprego e a pobreza.

No Brasil, a cultura tem desde a década de 1990ilmoido, de forma relevante,
para o emprego, ndo sé em numeros, como em getag&nda, embora a maior a parte

dos empregos percebam uma faixa de renda enteegalarios minimos.
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